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La Radio Dominicana da su primer paso experimental en
el 1926, y luego en abril de 1928 se instala la primera
emisora (HIX) la cual permitié al pais colocarse entre uno
de los primeros paises de Latinoamérica en el mundo de
la radiodifusion. Desde aquella época, la radio ha
evolucionado paso a paso lo cual le ha permitido construir
una historia de éxitos y protagonismo en la vida cultural,
politica y social de nuestra nacion.

La radio es uno de los principales medios de comunicacion
masivos en la actualidad, y una herramienta de negocios
desde el punto de vista de las agencias y empresas
estratégico gracias a la combinacion de costo/alcance
qgue brinda la misma. Es valido destacar la informacion
suministrada por AGB Nielsen Media Research, la cual
indica que para el primer semestre del 2009 alcanzo una
inversion publicitaria de RD$951,605,869.00.

De la mano de Teo Veras, Director General de Raices,
conoceremos en detalle sobre la Radio Digital, la cual sin
lugar a dudas da inicio a una nueva era en la
comunicacion dominicana. Gracias al esfuerzo y
dedicacion de Teo Veras, Fundacion Eduardo Leon
Jiménes y todo el equipo de trabajo de la Emisora Raices
hoy los dominicanos nos sentimos orgullos de ser uno de
los primeros paises de la region en montarnos en el tren
de la modernidad que nos brinda la radio digital, y como
Raices esta superando los esquemas de otras naciones
que dirigen sus transmisiones en el formato digital.

En esta publicacion les aseguramos que encontraran datos

Negocios es una seccién especializada del portal

importantes del pasado de la Radio, y sobre todo,
comprenderan el futuro de la misma.

mercadeodominicano.com, donde la reproduccién total
o parcial del contenido de esta publicacién queda
prohibida por cualquier medio sin permiso explicito de
Negociaciones Estratégicas.
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Una nueva era en la comunicacidén

Por su alcance, la radio esta considerada el medio de comunicacion de masas mas importante,
ya que llega a todas las clases sociales. Establece un contacto mas personal, porque ofrece
al radio-escucha cierto grado de participacion en el acontecimiento o noticia que se esta
transmitiendo.

En los afios 50, debido al gran auge de la televisidon, se penso que la radio desapareceria,
sin embargo ésta se ha vuelto un complemento importante de la misma.

La capacidad de generar imagenes mentales en los oyentes es, sin duda, la principal
caracteristica de este medio de comunicacion, también su inmediatez, la heterogeneidad
de su audiencia y su accesibilidad. Ademas, la radio, en comparacién con la prensa o la
television, es mas barata y técnicamente sencilla. No hace falta disponer de grandes
infraestructuras para emitir, ni trasladar camaras, ni equipos de iluminacion, ni poner en marcha
impresionantes rotativas.

La radio, pese a los avances que han experimentado otros medios gracias a la incorporacion
de las nuevas tecnologias de la informacion y de la comunicacion, sigue siendo, en la
actualidad, la mas rapida y la mas instantanea, sobre todo a la hora de transmitir acontecimientos
noticiosos de Ultima hora. Asimismo no ha perdido la virtud de llegar a todos los publicos. Como
se escucha es compatible con el desarrollo de otras actividades, no es necesario saber leer,
es gratuita y a diferencia de la prensa, la television o el cine, para algunas personas
discapacitadas no interpone barreras. Los medios de comunicacién son instrumentos en
constante evolucion, por lo tanto la radio no escapa de ello. Ahora le toca el turno a la radio

o Historia breve de la Radio

La invencion de la radio fue entre los aflos 1861-1868, es dificil
atribuirlo a una sola persona, debido a que el descubrimiento de

las bases tedricas de la propagacion de ondas electromagnéticas
fue presentado por varios personajes. En diferentes paises
se reconoce la paternidad en clave local: Alejandro
Stepanovich Popov hizo sus primeras demostraciones en San
Petersburgos, Rusia, Nikola Tesla en San Luis (Missouri, Estados
Unidos) y Guillermo Marconi en el Reino Unido.

Sin embargo la chispa que encendié todo el fantastico
mundo de la Radiodifusion, fue gracias al celebre fisico aleman
Enrique Hertz, quien descubrid las ondas electromagnéticas, a
las que llamo “fuerzas que se esparcian” demostrando que la
energia eléctrica se expandia.

Los trabajos de Hertz, que dieron nombre a las ondas hertzianas,
los continuaron otros investigadores y fisicos: Calzecchi Onesti, el
profesor Branly y el ruso Popov. El primero, al descubrir la
conductibilidad eléctrica de las limaduras de hierro; el segundo,
al inventar el cohesor para hacer patente la existencia de las
ondas a muy considerable distancia, y Popov con el hilo metalico
vertical que dio nacimiento a la antena para captar con mayor
potencia las ondas que circulan en la atmodsfera.




Ia radio digital

Una nueva era en la comunicacién

'La Radio

en Republica Dominicana

Mientras que la historia de las Ondas hertzianas en la Republica Dominicana se inicio a
finales del siglo xIx. Para el afio 1926 se hicieron las primeras transmisiones de radio informal,
gracias a varios aficionados entre ellos el ingeniero Frank Hatton Guerrero. Fue para abril
del 1928 cuando en realidad se instalé la primera emisora estatal (HIX).

La puesta en operacion de HIX marco el inicio de la radio en el pais y la coloc6 entre uno
de los primeros paises en América Latina en incorporarse a la radiodifusidn internacional.

En ese mismo afo sale al aire desde Santiago de los Caballeros la estacion CRS fundada
por Pedro Escobosa, Mario Vallejo, Andrémeda Pérez y Luis Alberti.

A partir del 1940 aparecen en el pais otras estaciones, HIJK en 1927, propiedad de Don Tuto
Baez.; HI4D, “La voz de Quisqueya” en 1931 de José Santamaria; HIT, “El Hit del Aire” en 1931,
propiedad de Antonio Sanabia Rojas.

HIL, “La Voz del Tropico” en 1932 propiedad de Don Joaquin Custals. Esta emisora fue
inicialmente instalada en la ciudad de San Francisco de Macoris en 1931 por Luis Raul
Betances.

Para el 1932 sale al aire HILS en Puerto Plata, fundada por Generoso Sarnelly de la Calle
del Sol. En tanto HIN, “La Voz del Partido Dominicana” el 16 de agosto de 1935, Dotada de
un entonces “Poderoso” transmisor de 750 vatios.

HI9B 1936 fue fundada por Morito Sanchez, transmitiendo desde el Roof Garden del Hotel
Mercedes. Posteriormente se rebautizé con el nombre de La Voz de la Hispaniola. Ese mismo
afo sale al aire La Voz del Comercio fundada por Moisés Franco. Aqui se produjo el primer
noticiero de Santiago, realizado por el locutor Rafael C. Senior.

En 1937 HIG, en Santo Domingo construida y dirigida por Andrés Cordero Puello (PUPO) y
Radio Cibao en Santiago de los Caballeros y HI5G, en la Ciudad de La Vega y HIH en San
Pedro de Macoris.

Estas son sélo algunas de las mas importantes. Cabe destacar que para esos afios la
programacion de esas estaciones estaban controladas, por la dictadura de Rafael Leonidas
Trujillo, por lo que era so6lo de musica, juego de pelota, programas educativos, mientras
algunas servian para informar sobre las actividades partidista de la dictadura.
Todas estas emisoras nacen en la Amplitud Modulada (AM), ya para la segunad mitad de
los aflos 60 es cuando la Frecuencia Modulada (FM) empieza a incidir en el publico.

El reconocido comunicador y locutor, Teo Veras, destaca que desde la década de los 60
la radio dominicana vivié a la vanguardia de la tecnologia. Luego de la muerte de Trujillo,
la Republica Dominicana experimentd nuevos aires de libertad, durante esos afios otras
empresas privadas de radiodifusion salieron al aire.
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Para esa época la competencia se torn6 cada vez mas
dura, lo que impulsé aun mas el desarrollo tecnoldégico
en las estaciones. Aparatos reproductores de cartuchos
de cinta que marcaron la linea divisoria con la radio
moderna (prototipos en los afos 1958 y 1959), fueron
instalados en las difusoras de nuestro pais a principios de
los afios 60. Esto ponia al pais a la par con las principales
estaciones a nivel mundial.

De acuerdo a los datos encontrados fue el 3 de Mayo de

1967 cuando el pais entra de lleno a la operacion independiente
de la banda FM, que desde 1952 y hasta ese entonces era usada solamente como enlace de la
sefial entre los estudios y los transmisores de AM de las difusoras.

Radio HIGO, en los 97.5 MHz. fue la primera estacion de FM con programacion propia (musica
instrumental ligera).

Antes de cerrar la década, el 30 de Mayo de 1969, el pais se dio el lujo de instalar la primera estacion
de radio estereofdnica en Frecuencia Modulada: HIJB-FM (95.7 MHz.), que por los proximos afios
mantuvo junto a Radio HIGO las transmisiones independientes de la banda.

En tanto, para 1978 otras estaciones empezaron a independizar sus frecuencias de FMy a
transmitir formatos enteramente musicales.

El afio 1978 marco la pauta para el despegue definitivo de la FM en el pais, cuando Radio
Universal poniendo en antena los mas sofisticados equipos construidos hasta entonces y con
un novedoso formato de musica popular ininterrumpida (24 horas x 7 dias) la colocé a la par
de las principales estaciones radiales de Norteamérica.

Después de esto la Radio Dominicana continué el desarrollo tecnolégico a pasos mas ligeros
con la incorporacion al dial de FM de una serie de estaciones a nivel nacional equipadas
sofisticadamente, ofreciendo al oyente una gran variedad de formatos programaticos.

Una fecha importante que se destaca en las informaciones disponibles sobre la historia de
la radio dominicana, es que el 14 de Junio de 1986, entra el procesamiento digital a la
radiodifusion en el pais cuando La 91 FM y Clasica Radio 97.5, transmiten por primera vez
discos compactos. Estos a su vez desplazaron totalmente a los de vinil desde 1988 en las
transmisiones regulares de ambas estaciones.

Un afo después (junio de 1987), en éstas dos estaciones se comienza a utilizar el SDR (Sistema
Digital de Radio), software disefiado y desarrollado por ejecutivos y personal de las mismas,
para la administracion general y pautas de comerciales, entrando ese afio también la era
de la "computadorizacion" en la radio dominicana.

Otro avance significativo en la radio dominicana del decenio de los afios 90, ha sido la
instalacion de diferentes sistemas digitales para el procesamiento de audio, CD Recorders,
360 System, DAT (Digital Audio Tape) y MiniDisc, para la reproduccion de los programas,
comerciales y avisos promocionales que van al aire.

Hoy dia la Republica Dominicana cuenta con mas de 400 emisoras con una variada
programacion, las hay para todos los publicos, clase sociales, edad, sexo, religion. Esto
representa una excelente oportunidad para las agencias publicitarias y los anunciantes.
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'Inversién Publicitaria en ia Radio Dominicana

De acuerdo a informaciones suministradas por AGB Nielsen Media Research correspondiente
al primer semestre del 2009 la inversion publicitaria en medios (Radio, Television, Prensa,
Outdoor y Cable/Tricom) ascendié a unos RD$8,606,698,218.00, y de éstos para la radio
correspondio unos RD$951,605,869.00 para el periodo en cuestion.

INVERSION MEDIOS DE COMUNICACION
Enero aJunio 2009
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Tomando como referencia la grafica
suministrada por AGB Nielsen Media
Research podemos evidenciar como el
pastel del mercado de las inversiones
publicitarias en medios esta distribuido;
TV alcanza el 56.44%, seguida por la
Prensa con un 24.57%, y luego la Radio
con un 11.05%, y el pastel esta se
completa con cable de Tricom y Outdoor.
Sin lugar a dudas, la Radio es un
complemento vital para las empresas
a la hora de implementar sus estrategias
comunicacionales de sus marcas gracias
ala combinaciéon de costo/alcance que
la misma ofrece.

La inversion multimedios por mes es una informacion muy valiosa, ya que nos permite evidenciar
como la Radio durante el primer semestre 2009 mostré una tendencia de crecimiento en cuanto
a la inversion publicitaria. Sin embargo, Television y Prensa muestran picos de crecimiento o
descrecimiento mas fuertes en la inversion publicitaria comparados con la Radio.
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La Radio Digitall 1 radio digital

La tecnologia no sélo ha transformado la manera de distribucion
de los medios de comunicacion, sino que ha modificado la
forma de "envolver" los contenidos, obligando a modificar los
formatos. Y, en esto, la radio no ha sido una excepcion.

Ahora se habla de mejor sonido, mejor sefial, de cobmo llegar a
publicos mas diversos con mejor calidad, de oportunidades de
negocios. Es el inicio de la Radio Digital, la cual en términos sencillos
se define como un formato de transmision radial, tanto para
AM como FM, libre de interferencias, que brinda al oyente la mas
alta calidad sonora.

Teo Veras explica como la Republica Dominicana esta siendo uno de los primeros paises en
montarse en este moderno tren y de una forma diferente, pues Raices es la primera emisora
con transmision digital del pais, de la cual es director general, esta rompiendo los esquemas
tradicionales de otras naciones que dirigen sus transmisiones en este formato.

Para Teo Veras la nuevaa radio digital representa oportunidades de negocios, es un reto para
los radiodifusores tanto de AM como de FM y para los programadores.

Para los radiodifusores:

= Disponibilidad de emitir simultdneamente mas contenido con la misma infraestructura.
« Minimiza los costos de produccion.

e Los canales de programacion adicionales, generan nuevas oportunidades de negocios.
= Posibilidad de emitir textos, graficos, y servicios adicionales.

Sobre los servicios adicionales estan:

= Los relacionados a la estacion: Como el logo, slogan.
e La data de la programacion: Nombre del programa, titulos de canciones, intérpretes.
= Aplicaciones avanzadas: informacion del trafico, del tiempo, avisos, mensajes, actividades.

Teo Veras nos explica que las sefiales analégicas (actuales) y las digitales, van al aire
simultdneamente a través del mismo transmisor sintonizado en la frecuencia de cada radioemisora.

Las digitales se reciben mediante un receptor especial denominado HD RADIO (HD significa
High Definition, o Alta Definicion), que las discrimina facilimente al pulsar el sintonizador. Estos
pueden ser reconocidos faciimente por exhibir junto a la marca el logo HD RADIO, con este
podra sintonizar el increible sonido digital libe de interferencias que le ofrece este sistema, asi
como también a las demas estaciones analdgicas nacionales.

Si esta conforme con la fidelidad del audio proporcionada por su actual equipo de musica, es
posible acoplar a este, un tuner digital de cualquier tamafno o simpleza. De esta manera,
disfrutara estas sefiales adquiriendo solo el receptor. Los precios de los modelos ofertados,
varian dependiendo de la inclusidon de funciones y/o aditamentos. Actualmente encontramos
precios similares a los convencionales analdgicos, y la tendencia es disminuir cada dia.

Algunos nuevos modelos de vehiculos incluyen receptores digitales. En caso de que el suyo
cuente con uno, puede disfrutar inmediatamente las emisiones. En el pais, algunos modelos se
encuentran disponibles en las principales tiendas de equipos de alta fidelidad. De no ser asi
puede, requerirlo a éstos, o de lo contrario, obtenerlo a través de la red Internet. Los precios
son similares a los actuales receptores analdgicos. Es muy sencillo localizarlos en un buscador
de lared, solo con las palabras HD RADIO.












